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Az ügyfél brief/feladat ismertetése. Az ügyfél céljai, siker tényezők, elvárások, KPI-ok 
ismertetése. 
A projekt saját kezdeményezésként, klasszikus megbízói brief nélkül valósult meg, ahol a pályázó 
egy új fesztiválmárka létrehozását tűzte ki célul a telített hazai piacon. A fő cél egy olyan fesztivál 
létrehozása volt, amely képes tartósan beilleszkedni a magyar zenei fesztiválkínálatba, ott 
megkapaszkodni és kiemelkedni. Ennek érdekében az alábbi elvárások kerültek meghatározásra: • 
egyedi, innovatív és a sablonos fesztiváloktól jól megkülönböztethető koncepció • egy erős, 
történetvezérelt, hosszú távon skálázható élményuniverzum és közösség felépítése • prémium 
minőségű megvalósítás, a corporate rendezvények színvonalának adaptálásával a B2C szegmensben 
• magas minőség biztosítása szélesebb közönség számára is elérhető árszinten A siker mérésére 
meghatározott KPI-ok: látogatószám- és árbevételnövekedés, országos vonzáskörzet bővülése, 
valamint kommunikációs elérés és közösségi aktivitás, továbbá a fesztivál piaci 
megkülönböztethetősége és közösségépítő ereje. 
 
Milyen szolgáltatásokkal járult hozzá a nevezett rendezvényhez? 
A rendezvény full-service megvalósításban jött létre, a pályázó a koncepcióalkotástól az 
üzemeltetésig minden területért felelt. A fesztivál programját 38 zenei produkció, valamint a 
Poszeidón tematikához kapcsolódó élményprogramok alkották (interaktív játékok, művészeti és 
közösségi aktivitások). A megvalósítás során az alábbi szolgáltatási területek integrált működtetése 
valósult meg: • helyszín előkészítés és teljes infrastruktúra kiépítése (energiaellátás, közművek, 
mobil létesítmények) • nagyszínpad, audiovizuális és rendezvénytechnika teljes körű megvalósítása 
• bútorzat, berendezések, dekoráció és tematizált térkialakítás • vendéglátás teljes körű szervezése 
és üzemeltetése (food partnerek, saját italszolgáltatás, VIP) • engedélyeztetés és biztonsági 
rendszerek kialakítása • humán erőforrás menedzsment (kiválasztás, betanítás, koordináció) • 
többcsatornás, éves kommunikációs kampány megvalósítása A fenti területek egy egységes, magas 
minőségi szintű rendszerként működtek. 

 
Milyen kommunikációs eszközöket használt a célközönség eléréséhez, mennyire bizonyultak 
hatékonynak ezek? 
A fesztivál kommunikációja egy többcsatornás, hosszú távon felépített kampányrendszerre épült, 
amely a digitális jelenlétet, a közösségi aktivációt és a lokális elérést integrálta. A kampányidőszak 
2024 szeptemberétől a rendezvényt követő időszakig tartott, amely során több mint 100 fizetett és 
organikus megjelenés valósult meg. Az alkalmazott fő kommunikációs eszközök: • social media 
kampányok (Meta platformok, célzott hirdetések és tartalommarketing) • organikus közösségépítés 
és aktivitásösztönzés • előesemény-alapú kommunikáció („Út az Akropoliszra” tehetségkutató) • 
lokális ATL eszközök (outdoor megjelenések, rádió, regionális sajtó) • partnerségi együttműködések 
(vendéglátóhelyek, közösségi pontok bevonása) A kampány egyik kulcseleme az „Út az 
Akropoliszra” tehetségkutató volt, amely több fordulós közönségszavazásokkal nemcsak a résztvevő 
közel 50 zenei produkciót aktiválta, hanem azok mikroközösségeit is bevonta, jelentősen növelve az 
organikus elérést és az elköteleződést. A kommunikáció részeként valósult meg a Kék-Duna 
környezetvédelmi kampány is, amely önálló sajtótájékoztatóval és több mint 1000 önkéntes 
részvételével nemcsak társadalmi hatást generált, hanem jelentős médiavisszhangot is biztosított a 
fesztivál számára. A kommunikáció hatékonyságát az alábbi eredmények igazolják: • több mint 14 
millió összesített elérés • magas közösségi aktivitás és organikus terjedés • országos 
vonzáskörzetből érkező látogatók jelentős aránya • a jegyértékesítés közel 100%-os növekedése az 



FLASH AWARD BY MARESZ 2026 Az Év rendezvénye kategória - Az Év B2C rendezvénye 1.000-15.000 fő 
résztvevővel alkategória 

előző évhez képest. 
 
 
A kampány sikerének kulcsa a közösségi bevonás és a történetvezérelt kommunikáció volt, amely 
nemcsak elérést, hanem aktív részvételt is generált. 
 
A nevezett rendezvény mennyiben volt egyedi, kreatív? Hogyan járult hozzá az ügyfél és a 
résztvevők elégedettségéhez, mit tett az adott rendezvényen az élmény növeléséért? 
A rendezvény egyedisége abban rejlett, hogy nem hagyományos zenei fesztiválként, hanem egy 
történetvezérelt élményuniverzumként került megalkotásra. A fesztivál alapját egy kifejezetten 
az eseményhez írt, több részes novella adja, amely évről évre egy-egy meghatározó olümposzi 
isten világát dolgozza fel. A nevezett esemény Poszeidón világát idézte meg, miközben a 
történet nem lezárult, hanem tudatosan továbbépült, átvezetve a következő évad 
tematikájába, amely Hádész birodalmát mutatja be. Ez a narratív megközelítés lehetővé tette, 
hogy a fesztivál ne egyszeri eseményként, hanem egy hosszú távon építhető, epizodikus 
élményplatformként működjön. A kreatív megvalósítás kulcselemei: • egyedülálló 
színpadkoncepció, élő vízeséssel integrált látványvilággal • teljes fesztivál-szintű tematizáció és 
díszletkörnyezet • a történethez illeszkedő vizuális és térélmény • a látogatókat aktívan 
bevonó, immerszív élményelemek Az élmény növelését szolgálta, hogy a fesztivál már a 
belépéstől kezdve egy tematizált világba vezette a látogatókat, ahol a zenei programok mellett 
interaktív, közösségi és szabadidős aktivitások is helyet kaptak. A prémium minőségű 
kivitelezés – a corporate rendezvények színvonalának adaptálásával – a B2C fesztiválpiacon 
szokatlanul magas élményszintet eredményezett, amelyet a résztvevők és a fellépő művészek 
visszajelzései egyaránt megerősítettek. Az eredmény egy olyan komplex fesztiválélmény volt, 
amely nemcsak szórakoztatott, hanem erős érzelmi bevonódást és hosszú távon építhető 
közösségi kötődést hozott létre. 
 
 
Ismertesse a rendezvény komplexitását. Milyen kihívásokkal találkozott a lebonyolítás 
során? 
A rendezvény komplexitása abból fakadt, hogy egy teljes fesztiválrendszert kellett a nulláról 
felépíteni és működtetni, több szakterület integrációjával. A megvalósítás során a teljes 
helyszíni infrastruktúrát a rendezvény igényeire kellett kialakítani, beleértve az energiaellátást, 
a közműhálózatot, a vendéglátási egységeket, valamint a több ezer fő kiszolgálására alkalmas 
ideiglenes rendszereket. A projekt egyik legnagyobb kihívását az egyedi, tematizált díszlet- és 
látványvilág megalkotása jelentette. A fesztivál nem standard elemekből épült fel, hanem 
kifejezetten az eseményre tervezett és gyártott installációkból, amelyek megvalósítása mély 
művészeti és tervezési folyamatot igényelt. A központi színpad részét képező vízesés struktúra 
egyedi tervezés alapján, kézi kivitelezéssel, szobrászművészek közreműködésével készült el, így 
a látvány nemcsak technikai, hanem valódi művészeti alkotásként jött létre. Ezzel 
párhuzamosan komoly kihívást jelentett a nagyméretű audiovizuális rendszer, a LED felületek 
és az élő vízfelületek integrációja, amely speciális mérnöki, biztonságtechnikai és üzemeltetési 
megoldásokat igényelt. A különböző rendszerek összehangolt működtetése folyamatos 
koordinációt és precíz kivitelezést tett szükségessé. A komplexitást tovább növelte a 
nagyszámú szolgáltató és humán erőforrás egyidejű működtetése: a technikai stábok, a 
vendéglátás, a biztonsági szolgálat, valamint a különböző funkcionális területek összehangolása 
egy időben, egy helyszínen történt. Emellett a rendezvény lebonyolítása szigorú 
engedélyeztetési folyamatokhoz kötődött, amelyek kezelése és koordinációja szintén jelentős 
szervezési kihívást jelentett. A kihívások kezelésének kulcsa a részletes előkészítés, a különböző 
szakterületek közötti folyamatos együttműködés és a magas minőségi standardok 
következetes érvényesítése volt, amely lehetővé tette, hogy a komplex rendszer stabilan és 
magas színvonalon működjön. 
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Hogyan érvényesítette szolgáltatásaiban a fenntarthatósági szempontokat?  
A fenntarthatósági szempontok a rendezvény tervezésében és működtetésében egyaránt 
tudatosan, több szinten jelentek meg. A fesztivál kiemelt eleme volt a Kék-Duna 
környezetvédelmi program, amelynek keretében több mint 1000 önkéntes mintegy 40 m³ 
hulladékot gyűjtött össze a Duna-parton, 33 szervezet együttműködésében. A kezdeményezés 
nemcsak közvetlen környezeti hatást, hanem jelentős közösségépítő és szemléletformáló 
eredményt is hozott. A fenntarthatóság a fesztivál működésében is megjelent: • lebomló és 
újrahasznosítható anyagok használata • szelektív hulladékgyűjtési rendszer kialakítása és 
működtetése • a keletkező hulladék tudatos kezelése és elszállítása A projekt részeként 
szemléletformáló kiadványok készültek, valamint kidolgozásra került a fesztivál 2026–2030 
közötti fenntarthatósági stratégiája is, amely hosszú távon határozza meg a fejlesztési 
irányokat. A megközelítés így nem egyszeri akcióként, hanem tudatosan felépített, hosszú távú 
rendszerként valósult meg. 
 
Miért volt FLASH a nevezett rendezvény? 
A rendezvény azért volt FLASH, mert új élménykategóriát teremtett a hazai piacon. Egy 
történetvezérelt élményuniverzumra épült, amelynek alapját a fesztiválhoz írt, epizodikusan 
bővülő novella adja. A nevezett esemény Poszeidón világát idézte meg, és egy több évadon 
átívelő narratíva részeként működik. A zene, a látvány és a narratíva integrációjával a 
fesztiváltér egységes, immerszív élménnyé vált, központjában egy Magyarországon 
egyedülálló, élő vízeséssel integrált nagyszínpaddal és egyedi vizuális világgal. A projektet 
tovább emelte a corporate minőségi standardok adaptálása a B2C fesztiválpiacon. A 
rendezvény túlmutatott az élményen: az „Út az Akropoliszra” tehetségkutató közel 50 
produkciót mozgatott meg és közösségeket aktivizált, míg a Kék-Duna Program több mint 1000 
önkéntest bevonva jelentős környezeti és társadalmi hatást generált. A projekt így kreatív, 
társadalmilag hasznos és üzletileg is bizonyított, skálázható fesztiválplatformként valósult meg. 
 
Hozzáadott értéket biztosító alvállalkozók megnevezése** 
• Klemm Concert Technology (AV) • Visual Effect (AV) • Berek Audio (AV) • Mimicry (animáció) 
• Apelles Artlab (szobrászok) • KBP Group (rendezvény eszközök) • Unlimited Pictures (videó, 
fotó) • Holczer Tibor (fotó) 
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