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Euroshow Kft. - Ambrdzia Fesztival 2025. Poszeiddn Alma

Az ligyfél brief/feladat ismertetése. Az ligyfél céljai, siker tényez6k, elvarasok, KPI-ok
ismertetése.

A projekt sajat kezdeményezésként, klasszikus megbizoi brief nélkil valdsult meg, ahol a pdlyazoé
egy Uj fesztivalmdrka létrehozdsat tlizte ki célul a telitett hazai piacon. A f6 cél egy olyan fesztival
létrehozdsa volt, amely képes tartdsan beilleszkedni a magyar zenei fesztivalkindlatba, ott
megkapaszkodni és kiemelkedni. Ennek érdekében az alabbi elvarasok keriiltek meghatarozasra:
egyedi, innovativ és a sablonos fesztivaloktdl jél megkilonboztetheté koncepcido e egy erGs,
torténetvezérelt, hosszu tavon skaldzhatd élményuniverzum és kozosség felépitése o prémium
minGségli megvaldsitds, a corporate rendezvények szinvonaldnak adaptaldsaval a B2C szegmensben
* magas mindség biztositasa szélesebb kdzonség szamara is elérhet6 arszinten A siker mérésére
meghatarozott KPl-ok: latogatdszam- és arbevételndvekedés, orszagos vonzaskorzet bdéviilése,
valamint kommunikaciés elérés és kozosségi aktivitds, tovabba a fesztival piaci
megkllonboztethetGsége és kozosségépit ereje.

Milyen szolgaltatasokkal jarult hozza a nevezett rendezvényhez?

A rendezvény full-service megvaldsitasban jott létre, a pdlyazé a koncepcidalkotastdl az
Uzemeltetésig minden teriletért felelt. A fesztivdl programjat 38 zenei produkcid, valamint a
Poszeiddn tematikahoz kapcsolédd élményprogramok alkottak (interaktiv jatékok, muivészeti és
kozosségi aktivitasok). A megvaldsitas sordn az aldbbi szolgdltatasi teriletek integralt mikodtetése
valésult meg: ¢ helyszin el6készités és teljes infrastruktira kiépitése (energiaellatas, kozmlivek,
mobil [étesitmények) ¢ nagyszinpad, audiovizualis és rendezvénytechnika teljes korli megvaldsitasa
e bltorzat, berendezések, dekordacio és tematizalt térkialakitas e vendéglatas teljes korl szervezése
és Uzemeltetése (food partnerek, sajat italszolgaltatds, VIP) e engedélyeztetés és biztonsagi
rendszerek kialakitdsa ® human er6forras menedzsment (kivalasztds, betanitas, koordinacid) e
tobbcsatornas, éves kommunikacids kampany megvaldsitdasa A fenti teriiletek egy egységes, magas
mindéségi szintl rendszerként miikodtek.

Milyen kommunikacids eszkdzoket hasznalt a célkozonség eléréséhez, mennyire bizonyultak
hatékonynak ezek?

A fesztivdl kommunikacidja egy tobbcsatornas, hosszu tdvon felépitett kampanyrendszerre éplilt,
amely a digitalis jelenlétet, a k6zosségi aktivaciot és a lokalis elérést integralta. A kampdanyid&szak
2024 szeptemberétdl a rendezvényt kdvet6 idészakig tartott, amely sordn tébb mint 100 fizetett és
organikus megjelenés valdsult meg. Az alkalmazott f6 kommunikacids eszko6zok: ¢ social media
kampanyok (Meta platformok, célzott hirdetések és tartalommarketing) ® organikus kozosségépités
és aktivitasosztonzés ¢ el6esemény-alapi kommunikdcié (,Ut az Akropoliszra” tehetségkutatd) e
lokalis ATL eszk6zok (outdoor megjelenések, radid, regionalis sajtd) ® partnerségi egyluttmikodések
(vendéglatdhelyek, kozosségi pontok bevondsa) A kampany egyik kulcseleme az ,Ut az
Akropoliszra” tehetségkutatd volt, amely tébb fordulds kozonségszavazasokkal nemcsak a résztvevé
kozel 50 zenei produkcidt aktivalta, hanem azok mikrokozosségeit is bevonta, jelent6sen névelve az
organikus elérést és az elkotelez6dést. A kommunikacié részeként valdsult meg a Kék-Duna
kornyezetvédelmi kampany is, amely 6ndllé sajtétajékoztatéval és tébb mint 1000 6nkéntes
részvételével nemcsak tarsadalmi hatdst generalt, hanem jelent6s médiavisszhangot is biztositott a
fesztival szamara. A kommunikacid hatékonysagat az alabbi eredmények igazoljak: e tobb mint 14
millid Osszesitett elérés e magas kozOsségi aktivitds és organikus terjedés e orszdgos
vonzaskorzetbdl érkezd latogatdk jelentds aranya e a jegyértékesités kozel 100%-0s névekedése az
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A kampany sikerének kulcsa a kozésségi bevonas és a torténetvezérelt kommunikacié volt, amely

nemcsak elérést, hanem aktiv részvételt is generdlt.

A nevezett rendezvény mennyiben volt egyedi, kreativ? Hogyan jarult hozza az ligyfél és a

résztvevok elégedettségéhez, mit tett az adott rendezvényen az élmény noveléséért?
A rendezvény egyedisége abban rejlett, hogy nem hagyomanyos zenei fesztivalként, hanem egy

torténetvezérelt élményuniverzumként keriilt megalkotdsra. A fesztival alapjat egy kifejezetten
az eseményhez irt, tobb részes novella adja, amely évrél évre egy-egy meghatdrozé ollimposzi
isten vilagat dolgozza fel. A nevezett esemény Poszeiddn vildgat idézte meg, mikdzben a
torténet nem lezdrult, hanem tudatosan tovabbépiilt, atvezetve a kovetkez6 évad
tematikdjaba, amely Hadész birodalmat mutatja be. Ez a narrativ megkdzelités lehet6vé tette,
hogy a fesztival ne egyszeri eseményként, hanem egy hosszu tdvon épithets, epizodikus
élményplatformként mdkodjon. A kreativ. megvaldsitds kulcselemei: o egyedilalld

szinpadkoncepcio, é16 vizeséssel integralt latvanyvilaggal e teljes fesztival-szint( tematizacio és

diszletkbrnyezet o a torténethez illeszked6 vizudlis és térélmény e a latogatdkat aktivan
bevond, immersziv élményelemek Az élmény novelését szolgalta, hogy a fesztivdl mar a

belépéstll kezdve egy tematizalt vildgba vezette a latogatdkat, ahol a zenei programok mellett

interaktiv, kozOsségi és szabadidGs aktivitdsok is helyet kaptak. A prémium minGségl
kivitelezés — a corporate rendezvények szinvonaldnak adaptalasdval — a B2C fesztivalpiacon

szokatlanul magas élményszintet eredményezett, amelyet a résztvevik és a fellép6é muivészek

visszajelzései egyarant megerd@sitettek. Az eredmény egy olyan komplex fesztivalélmény volt,
amely nemcsak szérakoztatott, hanem erGs érzelmi bevonddast és hosszu tavon épitheté

kozosségi kotédést hozott létre.

Ismertesse a rendezvény komplexitasat. Milyen kihivasokkal talalkozott a lebonyolitas

soran?

A rendezvény komplexitasa abbdl fakadt, hogy egy teljes fesztivalrendszert kellett a nullarél
felépiteni és mikodtetni, tobb szakterilet integracidjaval. A megvaldsitds soran a teljes
helyszini infrastrukturat a rendezvény igényeire kellett kialakitani, beleértve az energiaellatast,
a kézmihalézatot, a vendéglatasi egységeket, valamint a tobb ezer f6 kiszolgdlasara alkalmas

ideiglenes rendszereket. A projekt egyik legnagyobb kihivasat az egyedi, tematizalt diszlet- és

latvanyvildag megalkotasa jelentette. A fesztival nem standard elemekbdl épilt fel, hanem

kifejezetten az eseményre tervezett és gyartott installaciokbdl, amelyek megvaldsitasa mély

mUivészeti és tervezési folyamatot igényelt. A kozponti szinpad részét képezs vizesés struktura

egyedi tervezés alapjan, kézi kivitelezéssel, szobraszm(ivészek kozremikodésével késziilt el, igy
a latvany nemcsak technikai, hanem valédi mdivészeti alkotdsként jott Iétre.

Ezzel

parhuzamosan komoly kihivast jelentett a nagyméret( audiovizualis rendszer, a LED felliletek
és az él6 vizfellletek integracidja, amely specialis mérndki, biztonsagtechnikai és lizemeltetési
megoldasokat igényelt. A kilonb6z6 rendszerek 0Osszehangolt miikodtetése folyamatos
koordinacidt és preciz kivitelezést tett szikségessé. A komplexitast tovdbb novelte a
nagyszamu szolgdltaté és human er6forras egyidejli mikodtetése: a technikai stabok, a
vendéglatds, a biztonsagi szolgdlat, valamint a kiilonb6z6 funkcionalis teriiletek 6sszehangoldsa

egy id6ben, egy helyszinen tortént. Emellett a rendezvény lebonyolitdsa

szigoru

engedélyeztetési folyamatokhoz k6t6dott, amelyek kezelése és koordinacidja szintén jelent8s
szervezési kihivast jelentett. A kihivasok kezelésének kulcsa a részletes el6készités, a kiilonb6z6

szakterliletek kozotti folyamatos egylttmikodés és a magas mindségi standardok

kovetkezetes érvényesitése volt, amely lehet6vé tette, hogy a komplex rendszer stabilan és

magas szinvonalon makodjon.
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Hogyan érvényesitette szolgaltatasaiban a fenntarthatdsagi szempontokat?

A fenntarthatdsagi szempontok a rendezvény tervezésében és muikodtetésében egyarant
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tudatosan, tobb szinten jelentek meg. A fesztivdl kiemelt eleme volt a Kék-Duna
kornyezetvédelmi program, amelynek keretében tobb mint 1000 6nkéntes mintegy 40 m?3

hulladékot gy(jtott 6ssze a Duna-parton, 33 szervezet egylttm(ikodésében. A kezdeményezés
nemcsak kozvetlen kornyezeti hatdst, hanem jelent8s kozosségépité és szemléletformald

eredményt is hozott. A fenntarthatdsag a fesztivdl m(ikodésében is megjelent: e lebomlo és

Ujrahasznosithatd anyagok hasznalata e szelektiv hulladékgydjtési rendszer kialakitasa és
mikodtetése e a keletkez6 hulladék tudatos kezelése és elszallitdsa A projekt részeként
szemléletformald kiadvanyok késziltek, valamint kidolgozasra kerilt a fesztival 2026—2030

kozotti fenntarthatdsdgi stratégidja is, amely hosszi tavon hatdrozza meg a fejlesztési
iranyokat. A megkozelités igy nem egyszeri akcioként, hanem tudatosan felépitett, hosszu tavu

rendszerként valdésult meg.

Miért volt FLASH a nevezett rendezvény?

A rendezvény azért volt FLASH, mert Uj élménykategoriat teremtett a hazai piacon. Egy

torténetvezérelt élményuniverzumra épilt, amelynek alapjat a fesztivalhoz irt, epizodikusan

béviilé novella adja. A nevezett esemény Poszeiddn vilagat idézte meg, és egy tobb évadon

ativel6 narrativa részeként mukodik. A zene, a latvany és a narrativa integracidjaval a
fesztivaltér egységes, immersziv élménnyé valt, kdzpontjdban egy Magyarorszagon

egyedulallo, él6 vizeséssel integralt nagyszinpaddal és egyedi vizudlis vildggal. A projektet
tovdabb emelte a corporate minéségi standardok adaptdlasa a B2C fesztivalpiacon. A
rendezvény tdlmutatott az élményen: az ,Ut az Akropoliszra” tehetségkutaté kozel 50
produkciét mozgatott meg és kozdsségeket aktivizalt, mig a Kék-Duna Program tébb mint 1000

onkéntest bevonva jelent6s kornyezeti és tarsadalmi hatast generalt. A projekt igy kreativ,
tarsadalmilag hasznos és lizletileg is bizonyitott, skaldazhaté fesztivalplatformként valdsult meg.

Hozzaadott értéket biztosito alvallalkozok megnevezése**

e Klemm Concert Technology (AV) e Visual Effect (AV) e Berek Audio (AV) ® Mimicry (animacid)
e Apelles Artlab (szobraszok) ¢ KBP Group (rendezvény eszkdzok) e Unlimited Pictures (video,

fotd) ¢ Holczer Tibor (fotd)
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