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Az ügyfél brief/feladat ismertetése. Az ügyfél céljai, siker tényezők, elvárások, KPI-ok 
ismertetése. 
A projekt célja a Red Bull nemzetközi Showrun formátumának budapesti és magyarországi 
implementálása volt, a globális élménystandardok megtartása mellett. A kezdeti egynapos 
koncepció a stratégiai együttműködés révén kétnapos, integrált élményplatformmá fejlődött, amely 
a Totalcar 25 éves jubileumát is magában foglalta. A projekt egyik központi fókusza az volt, hogy a 
Red Bull Showrun és a Totalcar Fanzone számára egy közös platform jöjjön létre egyetlen 
rendezvényen belül, ahol a két különböző élményvilág nem elkülönül, hanem egymást erősítve, 
egységes rendszerként működik. Fő célok: magas látogatószám elérése (20.000+), prémium élmény 
biztosítása, erős brand visibility és médiamegjelenés generálása, valamint a közösségi bevonódás 
maximalizálása. KPI-ok: jegyértékesítési eredmények, onsite tartózkodási idő, engagement szint, 
social reach és médiamegjelenések volumene. 
 
Milyen szolgáltatásokkal járult hozzá a nevezett rendezvényhez? 
A projekt során teljes körű rendezvényszervezési és élménytervezési szolgáltatást biztosítottunk. Ez 
magában foglalta a koncepcióalkotást, a nemzetközi formátum lokalizálását, a helyszínkiválasztást 
és annak újratervezését, valamint a teljes programstruktúra kialakítását. Feladataink közé tartozott 
a Red Bull Showrun és a Totalcar Fanzone integrációja egy egységes élményrendszerbe, a közös 
színpadi programok megtervezése, a partner- és szponzorintegráció, valamint a teljes produkciós és 
operatív lebonyolítás koordinációja. Kiemelt fókusz volt a látogatói élményarchitektúra kialakítása, 
a crowd management rendszer megtervezése, valamint a komplex, többzónás esemény 
működésének valós idejű menedzsmentje. A szervezésen felül a nevező ügynökségek mutatták be 
az ügyfeleket egymásnak és a teljes tárgyalási folyamatban is részt vettem, míg nem született meg 
a végső megállapodás. 
 
Milyen kommunikációs eszközöket használt a célközönség eléréséhez, mennyire bizonyultak 
hatékonynak ezek? 
A kommunikáció egy integrált, többcsatornás médiarendszerben valósult meg, amelyben a 
tartalomvezérelt megközelítés volt a központi elem. A Totalcar saját médiaplatformjai kulcsszerepet 
játszottak az organikus elérésben, míg a Red Bull nemzetközi és lokális csatornái biztosították a 
globális branderőt és vizuális jelenlétet. A kampány fő elemei: social media aktivitások, PR és 
sajtómegjelenések, influencer együttműködések, teaser és countdown tartalmak, valamint az 
esemény előkészítését bemutató kulisszák mögötti tartalmak. Az onsite időszakban real-time 
content gyártás zajlott, amely tovább erősítette a digitális jelenlétet. A kommunikáció 
hatékonyságát az erős engagement, a széles médiamegjelenés és a jelentős közösségi aktivitás 
igazolta. Az esemény képes volt a fizikai jelenlétet digitális eléréssé konvertálni, miközben a 
látogatók aktív tartalomgyártókká váltak. A kampány FOMO-alapú működése hozzájárult a magas 
látogatószám és az erős márkaemlékezet kialakulásához. 
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A nevezett rendezvény mennyiben volt egyedi, kreatív? Hogyan járult hozzá az ügyfél és a 
résztvevők elégedettségéhez, mit tett az adott rendezvényen az élmény növeléséért? 
Az esemény egyedisége abban rejlett, hogy egy nemzetközi motorsport show formátum és egy 
hazai autós médiabrand közösségi platformja integrált módon, egyetlen élményrendszerben 
jelent meg. A Red Bull Showrun és a Totalcar Fanzone nem különálló programelemekként, 
hanem egymást erősítő, átjárható struktúrában működtek. A látogatói élmény tudatosan több 
rétegben épült fel: látványalapú motorsport élmény, interaktív közösségi aktivitások, valamint 
tartalmi és színpadi programok. A központi színpad kulcsszerepet játszott az integrációban, 
ahol interjúk, dedikálások, nyereményjátékok, kerekasztal beszélgetések és jótékonysági 
aktivitások zajlottak mindkét brand részéről. A nemzetközi pilóták jelenléte és a városi 
környezetben zajló motorsport aktivitás erős „wow” faktort biztosított, míg a fanzone elemek 
aktív bevonódást tettek lehetővé. Az esemény így nem passzív élményt, hanem folyamatos 
részvételt kínált, amely jelentősen növelte a látogatói elégedettséget és az élmény intenzitását. 
 
Ismertesse a rendezvény komplexitását. Milyen kihívásokkal találkozott a lebonyolítás 
során? 
A rendezvény komplexitását alapvetően a városi környezetben megvalósított motorsport 
esemény jellege határozta meg. A helyszínkiválasztás során figyelembe kellett venni a 
közlekedési infrastruktúrát, a biztonsági zónák kialakítását, a tömegkezelést, valamint a 
technikai és logisztikai feltételeket. Kiemelt kihívást jelentett két nagy márka eltérő működési 
és kommunikációs logikájának összehangolása, valamint egy olyan integrált eseménystruktúra 
kialakítása, ahol párhuzamos programok működnek mégis egységes élményt adnak. A 
lebonyolítás során folyamatos, valós idejű koordinációra volt szükség: programblokkok 
szinkronizálása, látogatói flow kezelése, technikai infrastruktúra működtetése, valamint 
nemzetközi szereplők és járművek logisztikája. A projekt sikerének kulcsa egy „live system” 
alapú működés volt, ahol minden elem egymásra épült, és azonnali reakcióképességet igényelt. 

 
Hogyan érvényesítette szolgáltatásaiban a fenntarthatósági szempontokat?  
A fenntarthatósági szempontok a teljes tervezési folyamatba integráltan jelentek meg. A 
meglévő városi infrastruktúra (Puskás Aréna környezete) használata minimalizálta az ideiglenes 
építések szükségességét. A kompakt helyszínkialakítás és az optimalizált zónastruktúra 
csökkentette a logisztikai terhelést, míg a digitális megoldások előtérbe helyezése mérsékelte 
a papíralapú kommunikációt. A rendezvény könnyen megközelíthető volt közösségi 
közlekedéssel, és gyalogosan jól bejárható struktúrával működött. A cél egy erőforrás-
hatékony, városi környezetbe illeszkedő esemény megvalósítása volt, amely nem csökkenti az 
élmény színvonalát. 
 
Miért volt FLASH a nevezett rendezvény? 
Az esemény azért volt FLASH, mert minden eleme az azonnali hatásra és bevonódásra épült. A 
nagysebességű motorsport látvány, a nemzetközi pilóták jelenléte és a folyamatosan változó 
programstruktúra egy olyan élményrendszert hozott létre, amely végig fenntartotta a 
figyelmet. A látogatók nem passzív nézők voltak, hanem aktív résztvevők, akik folyamatosan 
mozogtak a különböző élményzónák között, miközben saját tartalmat is generáltak. A FLASH 
ebben az esetben nem egy-egy kiemelt pillanatot jelentett, hanem egy folyamatosan pulzáló, 
nagy intenzitású eseményműködést, amely végig „csúcspontérzetet” biztosított. 
 
Hozzáadott értéket biztosító alvállalkozók megnevezése**  
Puskás Aréna, Visual Europe Group, Rampart Gasztronómia Kft., Valton-Sec Zrt., Localfixer Kft., 
Totalevent Kft. 
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