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RENDEZVENYE, mely egyszerre konferencia, stratégiai

TOLTSUK FEL A Lo
MAGENTALANDET
TELEKOMOSOKKAL

el6addas- sorozat, fels6vezetdi beszdamold, de emellett

&

MEGOLDAS

talalkozasi lehet6ség, kollektiv csapatépitd, kozosségi
élmény, giga-koncert és buli. A Telekom székhazban és az

MVM Dome-ban szimultan megrendezett esemény célja, A ! CEV Sdwe
Az idei rendezvény design-janak f6 pillére, hogy a

hogy erGsitse a bels6 elkdtelez8dést, elmélyitse a kollégak A S i
Telekomos kollégak ne csak a néz6téren, hanem

kozti 6sszetartozas érzését és egyértelmlien adja at a céges S L L :
az esemény oOsszes vizualis fellletén jelenjenek

stratégiai Gzeneteket. Yol : i
meg. Az arcaik valtak a rendezvény design-janak
alapjava: az el6kommunikaciétol a kivetitékon at a

vezérigazgatoi beszédekig.



RENDEZVENY KEY VISUAL \

A key visual kozéppontjaba is ugyanaz a i
gondolat kertlt: a Telekomos k6zosség maga

valik az esemény vizualis identitasanak

részéve.
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EHHEZ IGAZITOTTUK AZ ESEMENY UZENETET IS:
JOKOR, JO HELYEN

Legyen sz6 szektorrdl, tarsasagrél, munkahelyrél, kihivasrol,

karrierrdl... mi telekomosok mindig JOKOR VAGYUNK, JO HELYEN.

Akar ugyfeleink, akar sajat néz6pontunkbdl tekintiink ra.

HOGYAN ADAPTALJUK EZT AZ ESEMENYRE?

MUFAJVALTASSAL:

LEGYEN
FESZTIVALKONFERENCIA!

A , Jokor vagyunk, j6 helyen”allitast nemcsak tartalmi, hanem vizualis szinten is

megjelenitettik. A rendezvény fesztivalkonferencia-formatuma lehet6séget adott
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arra, hogy a kollégak arca és jelenléte az esemény designjaban is visszakdszonjon. ﬂ \\\
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Felhivast inditottunk, hogy idén a Telekomosok ne csak

V4

ELOKOMMUNIKACIO

fizikailag, hanem digitalisan is jelenjenek meg a
rendezvényen. Emeljik 6ket be az arculatba. Mindezt ugy,

hogy kbzben az esemény f6 szlogenjét: ,, Jokor, j6 helyen” is

.

S

erdsitsék, keriiljon be a céges kdzbeszédbe.
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ARCULAT TELEKOMOSOKBOL
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A beérkezett tobbszaz digitalis ké pet egy Al-alapu

programmal huztuk be az animacidkba és random
modon az esemény legvaltozatosabb pontjain

jelenitettiik meg.

lgy nemcsak személyesen, hanem digitalisan is jelen
voltak az eseményen és mindenki felfedezhette
magat

a kulonbozb kijelz6k egyikén. Ezzel gamifikalta az

esemény tartalomfogyasztasat és inkluzivabb
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Telekomos élményt hozott létre.
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A vizualis koncepciod a szinpadképet is
formalta: a kollégak arcai nemcsak a
periféridkon, hanem a 6 tartalmi térben is

megjelentek.
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GAMIFIKALT SET UP
FESZTIVAL KONFERENCIA

A fesztival kiilonbdz0 terei — a szinpad, a bar és a chill zone — nemcsak funkcionalis |
helyszinek, hanem a vizuélis vilaganak hordozoi is voltak.
A kollégak arca igy a rendezvény minden pontjan felismerhet6 design-elemmeé valt|
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ELOKEP BEJATSZASOK
SZIGETEKEN A HELYSZINEN

A koncepci6 a helyszini tartalomfogyasztasban is miikodott: a kulonb6z6
szigeteken és digitalis pontokon megjelend él6képek tovabb erbsitették azt az
élményt, hogy a Telekomos kozosség maga az esemény vizualis alapanyaga.
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EREDMENY:

A Telekomos kollegak most nemcsak
a kozonsegben jelentek meg, hanem

= A SZINPADON

= ELOKEPBEN A KIVETITOKON

= AZ ESEMENY INTROBAN

= AZ OSSZES DIGITALIS FELULETEN

= A VEZERIGAZGATOI BESZEDEKBEN

= A KONCERT ES BULI ALATTI ANIMACIOKBAN.
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