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UGYFEL ELVARASOK brief

A dohanyipari helyzet az () szabalyozasok miatt teljesen atalakult, igy a 2025 -
0s partnertaldlkoz6  célja az volt, hogy az U(j szabalyozasok miatt, ahol az

7,

izesitett  dohanytermékeket kivezették, az U] termékeket egy U ’

“y
&

partnertalalkoz6  keretében ismertessik meg a szakmai partnerekkel

Ahhoz, hogy az 0j termékek a piacon ne csak Ujdonsagként hassanak, az
elvards a 2025 - 6s partnertaldlkozoval  szemben az volt, hogy a viszonteladdk,

a trafikokban dolgozok és a szakmai szervezetek tagjai megismerhessék  az U

termékeket, izeket, illetve tudast is kapjanak réla, ami . ‘'’ . E E. W

Elvaras volt, hogy olyan koncepci6t mutasson be az lUgynotkség, mely minden
elemében kifejezi az U termékeket, a vallalat * A . 7 . CésAazt, hqgy
megismertessilk az 0j technologiat, ami &thatja a terméket, igy a rendezvényt

is ugy képzeltik el, hogy minden elemében ezt fejezze ki a rendezvény .

Nem csak koncepciot varunk és egy eseményt, hanem azt, hogy a termék

dsszes eleme megjelenjen az esemény teljes egészén a kialakitastol at a

technikai megjelenitésen &t a vendéglatasig és a programelemeken is



KONCEPCIO BEMUTATASA

Az ISENZIA NEXT GENERATION az |ISENZIA Hagyomanyuijitd
Partnertalalkozé6janal a legfontosabb szempontunk az volt, hogy
O0tvdzzik az ujdonsagot, és egy olyan elegans eseményt mutassunk
be partnereiteknek, ami minden érzékszervre hat, ahogyan az
Gjdonsagok

1. Minden érzékszervre hat, igy az (] termékizek mindenhol

megjelennek : egyedi illatok mar a bejaratndl, és az egyes "‘ e ol v
standokon "__,J"iw ) s
2. Rendezvényhelyszin a rendezvényhelyszinben : azaz kulonleges s

600 négyzetméternyi édenkert megépitése 6. A, E_ 'skEnddh a
hat . A, E. ’UEizréJszabva

3. Atechnikai megoldasok is a hat izt jeleniti meg és szinvilagot

4. Egyedi produkcik és showk harmonizalva = az ISENZIAUGj termeékeit

5. A vendéglatas és gasztronOmiai elemek ~mind szinben, mind
izekben . C_ tukrozik a termékek izeit

6. Minden aktivitAs ISENZIA ra szabva

7. A legfontosabb, hogy a partnertaldlkozén a terméket ugy Ultessuk

el a partnerek emlékezetében, hogy minden érzékszerviukre hatunk



TECHNIKAI MEGOLDASOK

Ahhoz, hogy az ISENZIAtermékeket hatdsosan tudjuk bemutatni a . i

nagykdzonségnek ahhoz elengedhetetlen, hogy a technikai ¢ LN ®
megoldasok fejezzék ki azt, hogy a termék prémium poziciét ', \' A 4
szeretne elérni a piacon is, illetve nem elengedhetetlen szempont, ‘,‘ \ . i

"
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hogy a technikai elemek az egyik leglatvanyosabb  eszkdz ahhoz,

hogy igazan felejthetetlen legyen egy esemény .

Ahhoz, hogy a Next Generation érvényesiljon és minden a

markarél és az 0j 1 _ . . .szbljon, ahhoz egy olyan technikai

w

latvanyvilagot  almodtunk meg, ami a hat 0j izre épit .

A  E, ., . _dakgn szeretnénk bemutatni a technikai

5

megoldasokat a megalmodas kontra Kkivitelezés szempontjait is

bemutatva azt, hogy a briefre hogyan adtunk tokéletes

megoldasokat, melyek nem csak reprezentaltdk a markat, de az

egész esemeényt athatottak!

Egy egyedi szinterezést is kialakitottunk egy kapunk ami eddig

még nem volt mashol



TECHNIKAI MEGOLDASOK

Ahhoz, hogy az ISENZIA Gj termékeit megmutassuk, gy az egeész
latvanyvilagot annak szenteltik, hogy a hat iz minden elemben

megjelenjen

A 6. AN E_ ' VEalak) mozgé ledfal épitmény a szinpadon a nagyobb
ledfdlak mellett

\\\\\

A 6 egyedi fényshow a sajat ISENZIAUj szineit megjelenitve Ggy, hogy
kozben a ledfalak is ennek mbzogtak  felfedve

xxxxxxxx

hatalmas termékeket, amiket a ledfalak emelkedése és tanca fedett

fel
A Egyedi kaput gyartottunk, aminek ' _ .  U¢gyA egyedi led folyoso
adta amit szarazjeg , . . keldtezett alulrol

A A termékeket egyedi animaciok, videok kisérték, amik a terméket

mutattak be

A A dohanyzokat egyedi iivegkupolakkal reprezentaltuk  fényfestéssel

az Uj izek szineit megjelenitve

A A Updfal alatt volt a zenekar teljes set upja, W . egy emelkedés

utan fedtuk fel
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RENDEZVENY A RENDEZVENYBEN

A Next Generation Isenzia vilagot Ggy almodtunk meg
valGsitottuk meg, hogy a rendezvényhelyszinen és rendezvényen

belul is létrehoztunk egy kilén vilagot :

1. A BOK csarnok Kkertjébe létrehoztunk  Uvegkupolakat az Uj

szinekkel megkomponéalva

2. Egyedi kaput hoztunk létre leszinterezve , amit irizalo gombokkel

dekoraltunk, egyedi led folyoséval

3. Bent az ISENZIAédenkert fogadta a vendégeket, a csarnokra ra

sem lehetett ismerni

4. A hat izt hat egyedi rendezvényhelyszinnel mutattuk be a

nagykdzonségnek, amiken egyedi programok valGsultak meg

5. A hat privat rendezvényhelyszinen a hat iz illathra egyedi
parfimoket  gyarttattunk, igy a minden érzékszervre hatas is

érvényesult

6. A hat privat helyszinen az adott izt reprezentaltuk a

programokkal




RENDEZVENY A RENDEZVENYB

7. A Wonderland Show Company 0Otvozte a Next Generation
futurisztikus torekvéseit a termekek szineivel, igy a 6 blokk a szemre

hatott az ISENZIAjegyében

8. Az izekre hatottunk egyedi ‘I _ peéarl shot koktélgyongyodkkel, erdei
gyumolcs izt reprezentaltuk prémium palinkakkal, a barackos izt
egyedileg gyartott _ E. W. hoztunk létre csokoladébol, a dinnyeés
€és mentolos izt egyedi cake poppal hoztuk l|étre a citromosat pedig

espuma habokkal és koktélokkal

9. A termék logojat a gomboket megjelenitettik a kulonleges

; . . . stagon

10. A hat stand a hat terméket szimbolizalta

11 Egy  grafikus A W' . .rajzolta meg, hogy az uj
termékinnovacioknak . E_ _ E,  _ hoyan latjgk a jovojéet a

szektornak, amit meg is jelenitettink

12 Készilt egy ISENZIAegyedi casino jaték, ahol nem csak jatszottak,

de a tudast is elmélyitettek a_, .. . A, . W,

























