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Human Telex - Telekomosok Fesztiválja - Szabadtéri Mozgó Színház 

 
 

Az ügyfél brief/feladat ismertetése. Az ügyfél céljai, siker tényezők, elvárások, KPI-ok 
ismertetése. 
A Telekosok Fesztiválja 2025-ös szezonján belül egy olyan különleges kulturális mozgalomhoz méltó 
esemény létrehozása mely maradandó élményt nyújt az résztvevőknek. A színház irányvonal 
megtalálása után tudtuk, hogy elsősorban szeretnénk több előadást biztosítani az egynapos 
rendezvényen, és a rendező által megálmodott helyszín férőhely korlátai mellett szeretnénk minél 
több nézőnek megmutatni a különleges előadást. 
 
Milyen szolgáltatásokkal járult hozzá a nevezett rendezvényhez? 
Kreatív koncepció fejlesztése, a színdarab adaptálásának szakmai menedzselése, produkciós 
szereplők és alvállalkozók irányítása, helyszíni aktivitások kitalálása, teljes körű lebonyolítás. 

 
Milyen kommunikációs eszközöket használt a célközönség eléréséhez, mennyire bizonyultak 
hatékonynak ezek? 
A rendezvénysorozat különböző médiafelületeken került meghirdetésre (TVC, OOH és digitális 
felületeken) de elsősorban a Magenta Moments-en a Telekom alkalmazáson belül tudhattak meg 
minél több információt az ügyfelek az eseményről. A Magenta Moments-en belül tölthették le a 
Kuponkódot, amivel kedvezményes jegyet tudtak váltani az előadásra, aminek az árát később a 
helyszínen lefogyaszthattak. Ezt kiegészítve hoztunk létre social médiában eseményt, ahol minden 
aktuális változást vagy részinformációt meg tudtunk osztani a vendégekkel. 
 
A nevezett rendezvény mennyiben volt egyedi, kreatív? Hogyan járult hozzá az ügyfél és a 
résztvevők elégedettségéhez, mit tett az adott rendezvényen az élmény növeléséért? 
Valós lokális igényre adtunk választ azzal, hogy a nyári kulturális uborkaszezonra időzítettük a 
programot. A művet a rendezvényhelyszínre adaptáltuk, és nem csupán magát a várost, de a 
lakóit is a részévé tettük. A rendezvény nem valósulhatott volna meg más városban, Szolnokra 
írtuk és a megvalósításba bevontuk a szolnoki színházat is, így a résztvevők az eseményt 
teljesen a magukénak érezhették, büszkék lehettek rá. Az esemény rendhagyó, egyszeri és 
emlékezetes volt, kitörölhetetlen nyomot hagyott Szolnok kulturális életében. 

 
Ismertesse a rendezvény komplexitását. Milyen kihívásokkal találkozott a lebonyolítás 
során? 
Egy színpadi produkciót kellett úgy adaptálnunk, hogy az a város több helyszínén, interakítv 
élményként valósuljon meg. A darabhoz ezért aktualizált szövegkönyv és dramaturgia készült, 
hónapokig tartó próbák és tervezési időszak előzte meg az előadást. Amíg zajlott az előadás a 
rendezvény bázison folyamatosan elérhetően üzemeltek a kiegészítő aktivitások. A 
rendezvényt Experience Design elméletének segítségével raktuk össze, hogy minél átfogóbb és 
részletgazdagabb élményben részesüljenek a vendégek. 
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Hogyan érvényesítette szolgáltatásaiban a fenntarthatósági szempontokat?  
A Telekomosok Fesztiválja rendezvényein igyekszünk csökkenteni a káros anyagok mennyiségét 
mint: egyutas műanyagok minimalizálásával, komposztálható eszközökkel dolgozó catering 
partnerek előnyben részesítésével, visszaváltható palackok gyűjtésével, a staff számára 
elérhető víz automata kihelyezésével és a könnyen megközelíthető helyszín választásával. 
 
Miért volt FLASH a nevezett rendezvény? 
A projekt egy erős, egyszerű insightra épült: mi lenne, ha nem a színház nyitna ki nyáron, hanem 
a város válna színházzá. A Szolnoki Szabadtéri Mozgó Színház nem egy rendezvényhelyszínt 
töltött meg tartalommal, hanem a teljes várost alakította élménnyé. A nézők nem passzív 
befogadók voltak, hanem a történet részei, így az esemény valódi közösségi rítussá vált. A 
rendezvény újragondolta a színház, a város és a közönség kapcsolatát. 
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