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Milyen szolgaltatasokkal jarult hozza a nevezett rendezvényhez?

e Stratégiai tervezés, a koncepcid kialakitdsa és kreativ tervezése

* A rendezvény teljes kor(i szervezése és lebonyolitasa

* Meghivott vendégek fogaddsa, a helyszini jelenlét koordindlasa

® PR kommunikdcids aktivitasok: sajtékommunikacid, influencer-egylttm(ikodések, sajto- és
influencer ajandékok

e Social Media kommunikdacié: eseményvided készitése, annak kiilonb6zé platformokra
optimalizdlasa

e Fenntarthatd ajdndékcsomagok dsszedllitasa

e Esemény utdni ajandékkikiildés és kommunikacio

Milyen kommunikacids eszk6zoket hasznalt a célkozonség eléréséhez, mennyire bizonyultak
hatékonynak ezek?

A 9 orszagban, koztlik Magyarorszagon is futé kampdany egy jatékos koncepciéra épilé
sajtokozleménnyel, influencer és szakért6i kommunikdacioval, valamint sajtékommunikacioval
tdmogatva hivta fel a figyelmet a nyari hévédelem fontossagara. A kampany minden teriletén
becsempésztiik a ,,Missing Pieces” koncepcidjat, mikozben jatékos formaban hivtuk fel a figyelmet
arra, hogy milyen kiildnbséget jelenthet az aprésignak t(ind, megszokott dolgok hianya. igy
példaul a sajtokdzlemény cimébdl és leadjébdl ,véletlenll” kimaradt néhany betd, a sajtéesemény
meghivdjat A sé cim(i magyar népmese analdgiajat kdvetve az Ujsagirdk és influencerek két
részletben kaptak meg, el6szor a helyszin nélkiil, és magdn a sajtéeseményen is hianyoztak
aprosagok, amiket utdlag potolva valt teljessé a kép. Fuller Bianka pszicholdgus mellett tobb
influencerrel is egyutt dolgoztunk, akik a sajat fellleteinket mutattak be az apré részleteket erejét,
koztuk Istenes Bence, Pasztor Anna, Pataki Lili és Pal Marton is. A magyar piacon 14
sajtomegjelenést sikerllt elérniink, tdbb mint 800 ezres egyéni felhasznaldi eléréssel
(koszonhetben a sokoldalu kozléseknek: nagy elérés(i hirmédiumtdl kezdve lifestyle fellileteken at
szakmai portalokig szinten minden tipusu helyen megjelentek a kulcsiizeneteink). A magyarorszagi
eseményrdl 12 influencer 6sszesen 36 kozosségi médiatartalmat készitett kdzel 780 ezres
potencialis eléréssel, fizetett influencer egylttmikoédéseinkkel pedig 324 ezer egyéni felhasznalét
értlink el. Az esemény kapcsan minden résztvev6tél pozitiv visszajelzést kaptunk, akik kilon
kiemelték az esemény és a koncepcio egyediségét és jatékossagat. Az eseményre olyan Ujsagirdkat
és influencereket is sikerilt meghivnunk, akikkel kordbban nem dolgoztunk egyitt a markan, a
pozitiv visszajelzéseknek koszonhetben sikerllt Uj, gyliimolcs6z kapcsolatokat is kialakitanunk.

A nevezett rendezvény mennyiben volt egyedi, kreativ? Hogyan jarult hozza az ligyfél és a
résztvevok elégedettségéhez, mit tett az adott rendezvényen az élmény noveléséért?

A "Missing Pieces", azaz “Hianyzo6 elemek” kampany, ezen beliil is a f6 aktivitast jelent6 esemény
kreativ koncepcidja az interaktivitason és az élménykozpontu edukacidn alapult. A meghivott
Ujsagirdk és influencerek egy izléses vacsora formajaban tapasztalhattak meg, milyen a tokéletes
vacsoraélmény — csakhogy az éimény els6re nem volt teljes, hiszen Iényeges részletek hianyoztak:
a berendezés nem volt a helyén, az ételekbdl hidnyzott a megfelel§ izesités, a vendégek pedig nem
kaptak ev6eszkozt, ezzel gatolva a teljességet. A kényelmetlenséget azonban athidaltuk, hiszen

ahogy észrevették a hianyt a résztvevék, azonnal megkaptak a kiegészitést — sét, miutan rajottek a
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“trikkre”, mar 6k maguk talalgattak lelkesen, vajon milesz a kovetkez6 hianyz6 elem. Az ételekbe
bekeriilt a szlikséges 6sszetevd, a parndk visszakeriltek a helyikre, a diszek pedig ismét egységet
alkottak. Bemutattuk, hogy az apré kellemetlenségek olyan helyrél is érkezhetnek, amire els6re
nem is szamitanank, minden részlet fontos. Az eseményen Fuller Bianka pszicholégus, valamint
Jodi Attila, a VELUX Magyarorszag regionalis kereskedelmi vezetdje a teljességrél, annak
komfortérzetiinkre gyakorolt hatdsairdl és az apré részletekre valé odafigyelésrél, valamint a
hévédelem fontossdgarol tartott el6adast a vacsoravendégeknek a nyitd koktélt kovetGen. A
vacsora alatt véglil minden részlet kiegészitésével hoztuk el a teljesség hangulatat és érzését,
fizikailag is demonstralva a kampdny részleteit. Az ajdndékoknal is hidany lépett fel: még az
esemény el6tt kaptdk meg a meghivottak az egyik részét, amit az eseményen tudtak teljes
valdjaban megtapasztalni és kiegésziteni. Az esemény lizenetrendszerét a kozosségi médidban és
sajtokozlemény formajaban is kommunikaltuk, ezzel téve teljessé kampanyunkat és minden
formdaban megerésitve a f6 izenetlinket: “Ne a hévédelem legyen a hidnyzé elem!”

Ismertesse a rendezvény komplexitasat. Milyen kihivasokkal taldlkozott a lebonyolitas
soran?

»,Ne a h6védelem legyen a hidnyzé elem!” — nyari hévédelmi kampanyunk arra hivta fel a
figyelmet, hogy a VELUX Cégcsoport tet6ablakainak kiilonféle kiegészit6i hogyan novelhetik a
felhasznaldk életminGségét. A kampany keretein belil szerveztiink egy szokatlan, humoros
megkozelitésli vacsoraeseményt a Dine&Relax Budapest lakdsétteremben, ahova
influencereket és ujsagirdkat is meghivtunk, akik megtapasztalhattdk, mennyire jelent&sek is
azok a bizonyos hianyz6 részletek. Itt Fuller Bianka pszicholégus emelte ki, hogy miért
fontosak az apro részletek az éltiinkben, Jodi Attila, a VELUX regionalis kereskedelmi vezetGje
pedig elkalauzolta a vendégeket a h6védd technoldgiak vildagaba. A humoros eseményt egy
szintén csavaros sajtokozleménnyel egészitettiik ki, ahol a hévédelem fontossaga mellett
kicsit meg is vicceltiik az Ujsagirdkat — a cimbdl és a leadbdl ugyanis ,véletlentl” hianyoztak
bizonyos betlik, amelyek nélkil ugyan olvashaté a szoveg, azonban kevésbé komfortos. A f6
célunk az volt, hogy felhivjuk a felhasznaldk figyelmét: a nyari hGségben a tet6ablakokhoz
célszer(i megfelel6 hévédelmi megoldasokat alkalmazni, ezzel elkeriilhet6 az otthon
tulheviilése, egészségesebb, komfortosabb élettér alakithato ki, és a lakas
energiahatékonysdga is novelhetd. Ezt a komplex témat jatékos kontdsbe szerettiik volna
bujtatni, hogy egy otthon is tapasztalhatd “probléma” koré épitve hozzuk kozelebb a témat és
a megfelel6 hévédelem jelent&ségét, mikdzben a A legnagyobb kihivas a komfort és hiany
érzékeltetésének egyensulyban tartdsa volt, hogy az élmény ne keltsen frusztraciot a
vendégekben. A kampany lifestyle megkozelitésébdl adoddan f6bb szamszer( céloknak a
lifestyle és szakmai fokuszu portalok médiamegjelenéseinek szamat, illetve a hozzajuk
kapcsolddo egyéni felhasznaldi elérést, valamint az influencer tartalmak mennyiségét és
potencialis egyedi elérését hataroztuk meg.

III

Hogyan érvényesitette a rendezvényszervezésben a fenntarthatdsagi szempontokat?

* Természetes anyagol késziilt, tdbbszor hasznalatos ajandékok (bambusz doboz,
kéjégkockak)

e Minimalis papirhasznalat, digitalis meghivék

e Helyi beszallitdk és alapanyagok el6nyben részesitése

e Utékommunikdcios ajandékcsomag: szintén tébbszor hasznalatos termékek, valamint egy
hazai designer marka, az Anka kozrem(kodésével készilt, fenntarthaté anyagokbdl késziilt
brandingelt legyez6
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Miért volt FLASH a nevezett rendezvény?

A ,Missing Pieces” koncepcid célja az volt, hogy érzelmileg involvald, jatékos médon hivja fel a
figyelmet a tet6ablakok arnyékoldsanak és h6védelmének fontossagara. Az esemény a
vendégek, rajtuk keresztil pedig kovetdik érzelmeire hatott — humoros narrativaval kiemelve,
hogy a megfelel6 megoldasok névelhetik otthonuk kényelmét. A magyar piacon az eseményt
kdvetben 14 sajtdmegjelenést sikerilt elérniink (tobbek kozott egy organikus Index-
cimlappal), 921 445 6sszesitett eléréssel. Az eseményrdl 12 influencer 6sszesen 36 kdzosségi
médiatartalmat tett kdzzé, kozel 780 ezres potencidlis eléréssel. A kampany és az esemény
egy nemzetkdzi kommunikacids stratégia része volt, amelyet a nevezést benyujté magyar lead
tgynokség tervezett és kivitelezett hazankban, partneriigynokségek bevonasaval tovabbi 8
kelet-kbzép-eurdpai orszagban. Az esemény koncepciodjat tobb orszag — Lengyelorszag,
Horvatorszag és Szlovakia — lokalizalta. A kampany lizenete tobb mint 34 millié embert ért el
Eurdpa-szerte.



