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Az Év rendezvénye kategória: B2B rendezvénye legfeljebb 500 fő résztvevővel 
alkategória   

Roxer Kommunikációs Kft.- BMW X OPERA / A JÖVŐ REFLEXIÓJA 
 

Milyen szolgáltatásokkal járult hozzá a nevezett rendezvényhez? 
A tervezés magába foglalta a koncepcióalkotást és a művészeti elemek ötvözését. Az esemény 
központi eleme egy immerzív színpadi előadás volt, amely az opera klasszikus világát ötvözte a 
modern technológiával és kortárs művészeti elemekkel. A darab megalkotásával egyedi narratívát 
hoztunk létre, amelyet az opera és kortárs művészek repertoárjából válogatott darabokkal, 
valamint újonnan írt script-tel gazdagítottunk. A rendező, énekesek és zenészek 
próbafolyamatainak koordinálása mellett az art direkció is kiemelt szerepet kapott. A vizuális világ 
megalkotása során AI és innovatív képalkotó technológiák segítségével egyedülálló 
látványelemeket hoztunk létre, amelyek az esemény multimédiás élményét erősítették. A menü 
központi szerepet játszott a darabban, amelyet Michelin-csillagos séfekkel együttműködve 
terveztünk. A logisztika minden aspektusát lefedtük, beleértve a dekoráció, biztonság, 
kapcsolattartás, kivitelezés, regisztrációs és színpadmesteri feladatok lebonyolítását. 
 

A nevezett rendezvény mennyiben volt egyedi, kreatív? Hogyan járult hozzá az ügyfél és a 
résztvevők elégedettségéhez, mit tett az adott rendezvényen az élmény növeléséért?  
A rendezvény kreatív koncepciója, „A jövő reflexiója – Következő felvonás”, tökéletesen 
megtestesítette a BMW filozófiáját, amely a tradíció, a folyamatos fejlődés és az innováció 
egységére épül. Egy teljesen új, kizárólag erre az eseményre megálmodott immerszív előadást 
hoztunk létre. Az este egy szimbolikus utazásként bontakozott ki, ahol a művészet, a technológia és 
a gasztronómia találkozása a BMW Group Hungary elkötelezettségét demonstrálta az újradefiniált 
kiválóság iránt. A Magyar Állami Operaház színpadának innovatív felhasználása forradalmi 
megoldásnak számított. Egyedi előadást állítottunk színpadra, amely operaénekesek, táncosok és 
élőzene közreműködésével tükrözte a BMW eleganciáját és precizitását, miközben kiemelte a 
márka úttörő szellemiségét. Az est dinamikus színpadi megoldásokkal kezdődött: egy mozgó 
platformon feltáruló látványos nyitány vezette be a show-t és a vacsorát, filmszerű élménnyé 
varázsolva a vendégek érkezését. Az opera színpadának átalakítása egy élményalapú étteremmé és 
előadótérré egyedülálló koncepció volt a prémium autómárkák eseményei között. A 
vacsoraasztalok interaktív kivetítőfelületként szolgáltak, amelyeken vizuális tartalmak elevenedtek 
meg, szinkronban az előadással. A digitális vetítések során változó tájak, energiaáramlások és a 
BMW koncepcionális formatervei keltek életre, így a vacsora is a történet részévé vált. A 
csúcstechnológiás fény- és hanghatások új szintre emelték az élményt. Az AI-alapú vizuális 
tartalmak és a fénydizájn finoman vezették végig a vendégeket az este különböző érzelmi 
állomásain, átmenetekkel és látványos fényjátékokkal hangsúlyozva a jelenetek drámai 
csúcspontjait. Az este egy fényshow-ban tetőzött, amely BMW jövőbe tekintő vízióját ünnepelte. A 
narratíva, a művészet, gasztronómia és a technológia ötvözése, valamint az immerzív közeg egy 
olyan eseményt hoztak létre, amely nemcsak a BMW ügyfelei, hanem a sajtó, a versenytársak és a 
művészeti világ számára is maradandó élményt nyújtott. 

Ismertesse a rendezvény komplexitását. Milyen kihívásokkal találkozott a lebonyolítás 
során? 
A tervezés legnagyobb kihívása a különböző műfajok – klasszikus opera, kortárs tánc, 
multimédiás látványvilág és fine dining – összehangolása volt egy olyan komplex koncepció 
mentén, amelynek minden eleme koherensen kellett, hogy működjön. A cél egy harmonikus 
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élmény megteremtése volt, amelyben az új és régi találkozása nemcsak elméletben, hanem a 
gyakorlatban is immerzíven valósul meg. A négy hónapos próbafolyamat során szoros 
együttműködés zajlott az Opera művészeivel, rendezőjével és technikai csapatával, valamint a 
Costes séfjeivel és a kortárs előadókkal. A rendezvény napján a legnagyobb kihívást a színpadi 
próba és az építés rendkívül rövid időkerete jelentette. Az opera esti programját követően 
mindössze néhány óra állt rendelkezésre az egész tér átalakítására: a klasszikus nézőtér 
helyén exkluzív díszletet kellett kialakítani, a mozgó színpadelemeket beállítani és a teljes 
látványtechnikát integrálni. A színpadi dinamika szintén különösen nagy precizitást igényelt, 
hiszen két autó, egy oldtimer BMW Neue Klasse és a BMW Concept Skytop mozgatása történt 
a színpadon, ahol minimális hibalehetőség volt. A vacsoraasztalok színpad alóli emelkedése és 
a vendégek felvezetése egy másik high-risk show-elem volt. Az operaház színpadi liftjeit és 
hidraulikus rendszereit soha korábban nem használták ilyen formában egy rendezvényhez, így 
minden mozdulatot milliméterre pontosan kellett időzíteni. A zenészek szintén a színpad 
liftjein érkeztek, amit a vizuális elemek ütemére kellett szinkronizálni. Mivel az este 
dramaturgiai ritmusát ezek a pontosan koordinált elemek határozták meg, a technikai 
kivitelezésnek error-proofnak kellett lennie, hogy a vendégek számára minden átmenet 
természetes és lenyűgöző maradjon. Mindezek a kihívások végül egy olyan előadássá és 
gasztronómiai élménnyé álltak össze, amely szakmailag egyedülálló mérföldkövet jelentett az 
autóipari és kulturális rendezvények világában. 
 
Hogyan érvényesítette a rendezvényszervezésben a fenntarthatósági szempontokat? 
A fenntarthatóság a rendezvény szerves része volt, amely vizuálisan, dramaturgiailag és 
gasztronómiailag is megjelent. A Hattyúk Tava által inspirált Closeness to Nature jelenetben a 
természet hangjai, fényinstallációk idézte meg az ember és környezet harmóniáját, amelyet 
egy fenntartható alapanyagokból készült fogás egészített ki - a koncepció rétegzett eleme a 
mozgó díszítés újrahasznosított anyagai és az opera saját Hattyúk Tava díszlete volt, 
minimalizálva a gyártással járó anyagokat. A Costes Group regionális beszállítóktól származó, 
alapanyagokkal dolgozott, és húsmentes opciókat kínált. A fenntartható szemlélet az esemény 
lebonyolításában is megjelent: nyomtatott anyagok helyett digitális műsorfüzet, valamint 
három teljesen elektromos BMW i7 modell biztosította a vendégek mobilitását. Az ültetésben 
segédkező világító karszalagok szintén a környezeti terhelés csökkentése érdekében, 
újrahasznosítottak voltak. A fenntarthatóság a teljes élmény részévé vált, erősítve 
üzenetünket. 
 
 
Miért volt FLASH a nevezett rendezvény?  
A rendezvény kivételes tervezésű és lebonyolítású projekt volt, hiszen túlmutatott a 
hagyományos márkaaktivációkon, és új mércét állított az autóipari élményteremtésben. „A 
jövő reflexiója – Következő felvonás” művészeti értéke túlmutatott egy hagyományos 
eseményen – érzékszervi és érzelmi síkon is hatott a résztvevőkre. Az opera, gasztronómia, 
kortárs tánc és zene, a high-tech látványelemek együttesen teremtettek egy olyan világot, 
ahol a múlt és a jövő összeért. A BMW víziója nem csupán vizuálisan, hanem hangzásban és 
térélményben is megelevenedett – hiszen a vendégek a színpad szívében élték át a 
produkciót. A rendezvény törekvéseit a Roadster Magazin is méltatta: “Ilyen formában 
operaesten nem voltunk még soha. Ez az esemény is bizonyította, hogy a kultúra és az 
autóipar közös platformon képes megjeleníteni a művészet és a technológia legmagasabb 
szintű találkozását. A látványos eseményen a BMW az Unicef számára gyűjtést szervezett a 
hátrányos helyzetű gyermekek támogatására." 


