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Visual Europe Group - Heim Pal Gyermekkdrhaz - Mikulds napi drone show

Milyen szolgaltatasokkal jarult hozza a nevezett rendezvényhez?

A dréonshow keretében 400 dron emelkedett a levegbbe, zenés fényjatékkal blvolve el a beteg
gyerekeket és az egészségligyi dolgozdkat. A lokacid sajatossagai miatt a dronshow-nak minden
irdnybdl érvényesilnie kellett, igy igazi 3D élményt kellett Iétrehozni. Klasszikus karacsonyi
figurakat jelentek meg az égen, mint a Mikulas, karacsonyfa, szankd, Mézi. A SOTE hatalmas
tornyat pedig szintén karacsonyhoz ill6 formak fényjatéka tette lenyligozévé.

A nevezett rendezvényen nyujtott kiegészitd szolgaltatds mennyiben volt egyedi, kreativ?
Hogyan jarult hozza az ligyfél és a résztvevdk elégedettségéhez, mit tett az adott rendezvényen
az élmény noveléséért?

A Visual Europe Group altal megvaldsitott Heim Pal Dronshow a legujabb dréntechnoldgiat
felhaszndlva Uj dimenzidkat nyitott az eseménymarketing vildgaban, lenyligbzve a széles
kozonséget. Ez a projekt technoldgiat 6tvozott az empatiaval, tullépve a korhaz falain, bemutatva a
technoldgia erejét kapcsolatok létrehozasaban. Ez az esemény nem csak a technoldgia kivaldsagat
mutatta be, hanem innovativ lehet6séget is demonstralt azt példazva, hogy a technoldgia hogyan
hasznalhato fel a kozosség bevondsara és a média érdekl6désének felkeltésére. A Heim Pal
Dréonshow a résztvevék szamara felejthetetlen élményt nyujtott, névelve ezzel az ligyfél és a
résztvevlk elégedettségét. Az online és offline vilag hatarainak elmosddasa révén egy uj, kozosségi
élményt teremtett, amely messze tulmutatott a hagyomanyos marketingeseményeken, és Uj
mércét allitott a kreativ eseményszervezés terén.

Ismertesse a projekt komplexitasat. Milyen kihivasokkal talalkozott a lebonyolitas soran?

A Heim Pal Dronshow projekt, melyet a Visual Europe Group valdsitott meg, példaértékd
innovacios torekvés volt, mely Uj dimenzidkat nyitott meg az eseménymarketing és a
technoldgia 6tvozésében. Ennek a komplexitasat tobb tényezd adja, beleértve a technoldgiai
kihivasokat, a kozonség elérése és bevonasa terén felmerilé akadalyokat, valamint a
szélesebb médiafigyelem megszerzését. Technoldgiai kihivasok: 400 dron egyidej(i
repulésének koordinalasa komoly muszaki kihivasokkal jart. Az egyedi koreografiaju fényjaték
megtervezése és pontos végrehajtdsa preciz programozast és a drénok pontos navigdcidjat
igényelte. A projekt megvaldsitasa soran a csapatnak folyamatosan figyelemmel kellett
kisérnie a valtozé idGjarasi koriilményeket és mas kiilsé tényez6ket, amelyek befolydsoltdk a
dréonok teljesitményét és a show biztonsagdat. K6zonség elérése és bevondasa: a projekt masik
kihivdsa az volt, hogyan lehet a kérhazban Iév6 gyermekeket néz6ként aktivan bevonni. Ebben
a kérhaz lelkes és tdmogato dolgozdi voltak segitséglinkre. Médiafigyelem és stratégiai
partnerségek: a projekt masik aspektusa a média érdekl6désének felkeltése volt. A stratégiai
partnerségek nem csak novelték az esemény lathatdsagat, hanem hitelességet is adtak a
projektnek. Ez a folyamat atgondolt kommunikacids és PR stratégiat igényelt, hogy
meggybzzék a média képviseldit az esemény Ujszer(iségérdl és fontossagarol.

Hogyan érvényesitette szolgdltatasaiban a fenntarthatdsagi szempontokat?
A Visual Europe Group a Heim Pal Drédnshow projektjében kiemelten kezelte a
fenntarthatdsagi szempontokat, bizonyitva, hogy a technoldgiai innovacio és a
kornyezettudatos szemléletmdd kéz a kézben jarhat. Az esemény szervezése sordn a
kovetkez6 fenntarthatdsagi elveket érvényesitettiik: Energiatakarékos technoldgia: A drénok
altal haszndlt energiatakarékos LED fénytechnika minimalizdlta az esemény 6koldgiai
[abnyomat, ellentétben a hagyomanyos, nagy energiafogyasztasu fényjatékokkal.
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Ujrahasznosithaté eszkdzok: A drénok és egyéb technikai eszkdzdk Ujrahasznositasa a projekt
kozponti eleme volt, biztositva, hogy az eszk6zok élettartama maximalis legyen, ezzel
csokkentve a hulladéktermelést. Z6ld kommunikacié: Az esemény promdcidjaban és
kommunikacidjdban digitalis eszk6zok kertltek el6térbe, minimalizalva a nyomtatott anyagok
hasznalatat, ezzel is csdkkentve a papirfelhasznalasbél adodd koérnyezeti terhelést.

Miért volt FLASH a nevezett projekt?

A projekt kiemelkedik innovativ dréontechnoldgia és digitalis platformok felhasznalasaval a
k6zonség bevondsaban és lizenetének erdsitésében. A marketingstratégia tobbdimenzids
volt: Dréntechnoldgia, mint marketingeszkoz: a 400 drénbdl all6 fényjaték nem csupan az
esemény fénypontja volt, de egyediildllé marketingjellemzéként is funkcionalt, felkeltve ezzel
a média és a nyilvanossag figyelmét. Digitalis elkotelez6dés: A koz6sségi média platformok
kihasznalasaval az esemény széles kord kozonséget ért el. Médiakapcsolatok: Stratégiai
partnerségek az online média kiaddkkal biztositottdk az esemény széleskorl lefedettségét,
novelve annak hatasat és elérését. Tartalomstratégia: Az eseményhez késziilt egy kisfilm, és
egy werkfilm is, megorokitve a dréonshow lényegét és meghosszabbitva a marketingkampany
élettartamat.
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